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Na composicao dos direitos autorais, existe uma divisdo: direitos morais e
direitos patrimoniais. Esses direitos protegem e orientam o autor, no que
diz respeito a obra criada por ele. Como autor, ha coisas que vocé pode

e coisas que nao pode fazer e esta é a chave para toda a questéo ética.
Os direitos morais sao inalienaveis e irrenunciaveis, enquanto os direitos
patrimoniais poderéo ser cedidos definivamente ou por prazo determinado.

1. Direitos Morais

Séo direitos que o autor ndo podera vender, dar, emprestar, fazer leasing,
desistir etc. Eles sao parte inseparavel da obra criada, seja ela feita por
encomenda, co-autoria, colaboragéo ou outras, pertencendo esses direitos
Unica e exclusivamente ao autor. Portanto, pelo art.24 da Lei dos Direitos
Autorais, o fotégrafo pode:

Reivindicar, a qualquer tempo, a autoria da foto;

Ter seu nome, pseuddnimo ou sinal convencional, indicado ou anunciado,
na utilizagdo da foto - € o que chamamos de crédito;

Conservar a foto inédita;
Opor-se a qualquer modificacéo na sua foto;

No entanto, o fotografo pode modificar sua foto, antes ou depois de
utilizada;

Retirar de circulacéo a sua foto ou suspender qualquer forma de utilizacdo
ja autorizada, quando considerar a circulagéo ou utilizagdo indevida;

Ter acesso, para reproducao, a original Gnico e raro da foto de sua autoria,
mesmo quando se encontre legitimamente em poder de outro.

2. Direitos Patrimoniais
S&do aqueles que permitem que vocé possa comercializar a sua foto, da
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Quem for utilizar uma foto devera ter autorizacédo prévia e expressa do
fotografo, por exemplo, para:

Reproducéo parcial ou integral;

Edicao;

Quaisquer transformacgoes;

Inclusdo em producédo audiovisual;

Distribuic&o fora do contrato de autorizagdo para uso ou exploracao;

Distribuicdo mediante cabo, fibra Gtica, satélite, ondas ou qualquer meio
gue permita acesso pago a foto, inclusive a Internet;

Utilizagédo, direta ou indireta, da foto, através de inimeros meios de
exibicao: audiovisual, cinema ou processo assemelhado, satélites
artificiais, sistemas 6ticos, fios telefénicos ou ndo, cabos ou quaisquer
meios de comunicacao;

Quaisquer outras modalidades de utilizacdo existentes ou que venham a
ser criadas.

1. A FOTOGRAFIA E PROTEGIDA POR LEI?

E. A fotografia é considerada obra intelectual, e como tal esta protegida
pelo art. 7°, inc. VII da Lei n°® 9.610/98: “Art.7°: S&0 obras intelectuais
protegidas as criacbes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas
em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente
no futuro, tais como: VIl - As obras fotograficas e as produzidas por
qualquer processo anélogo ao da fotografia.

2. COMO E COMPROVADA A SUA AUTORIA?

O artigo 18 da Lei dos Direitos Autorais exime a obrigacdo de registro da
obra. No caso especifico do fotografo publicitario, a autoria de uma foto

pode ser comprovada de muitas maneiras: o orcamento que gerou a foto,
o pedido da agéncia ou cliente, a nota fiscal, as sobras de cromos ou
negativos, enfim, tudo o que ligue a foto ao solicitante e/ou ao fotégrafo.

3. SITUACOES QUE O FOTOGRAFO PODE ENFRENTAR

A encomenda de uma foto sempre desperta, no cliente, a idéia de que,
pelo pagamento, ele adquire todos os direitos sobre ela.

Os direitos patrimoniais da fotografia podem pertencer ao cliente,
dependendo do contrato assinado.

Os direitos morais nao.

Como ja falamos, os direitos morais séo inalienaveis e irrenunciaveis,
pertencendo Unica e exclusivamente ao autor.

O direito de exploracdo da obra precisa sempre de autorizacédo formal, a
qualquer tempo.

A comercializacao de um trabalho intelectual da origem a uma concessao
de direitos autorais, por tempo e veiculo determinados.

E possivel se fazer uma cessdo patrimonial de direitos, mas, para isso,

a Lei exige um contrato especifico a parte (v. cap. VII A Utilizacédo da
Fotografia na Publicidade).

Se o contrato ndo estipular, a Lei limita o prazo em 05 (cinco) anos, no
maximo.

A Lei também restringe a somente uma , caso o contrato ndo especifique
as modalidades de utilizagéo.

O prazo de protegéo aos direitos patrimoniais sobre obras fotogréaficas é
de setenta anos, a contar de 1° de janeiro do ano subseqliente ao de sua
divulgacao.

Muitas vezes o cliente quer “buy-out”. O que € isso? Legalmente nao é
nada.

Moralmente, é uma cilada para todos os envolvidos.

O “buy-out” ndo existe na lei brasileira de direitos autorais.

Perante a Lei, o0 autor, isto €, o fotografo é responsavel pelos Direitos



Morais da foto, direitos estes dos quais ele ndo pode se livrar, nem que
queira.

O cliente compra o direito de utilizar a foto, porque o fotégrafo pode
explora-la comercialmente, mas por um tempo/espaco/veiculo que podem
ser qualquer um, porém sempre determinados.

Para haver cessao total de direitos, esse € o nome legalmente correto,
€ necessario um contrato especial, com todos os detalhes possiveis,
inclusive prazo.

O valor dessa utilizacao é arbitrada pelo fotégrafo e pelo seu mercado.
A Abrafoto sugere critérios e percentuais, mas defende que a livre
negociagcéo e o bom senso devem prevalecer.

O artigo 79, em seu paragrafo 1°, da Lei de Direito Autoral, estabelece que
“a fotografia, quando utilizada por terceiros, indicara de forma legivel o
nome do seu autor”.

A auséncia de crédito s6 é possivel, quando o autor exige 0 anonimato.

A aplicagdo da Lei, nos casos em que ela € necessaria, deve ser indicada
e defendida por todos aqueles que, de alguma forma, tém nos direitos
patrimoniais uma forma de remuneracéo, pelo trabalho desenvolvido, o
que, em ultima analise é a sua profissao.

4. A LEI GARANTE SEUS DIREITOS?

O autor é a pessoa fisica que cria a obra literaria, artistica ou cientifica,
sendo, neste caso, o proprio fotégrafo. O autor da obra fotografica podera
ser identificado pelo seu nome civil, completo ou abreviado até por suas
iniciais, pelo pseuddnimo ou qualquer outro sinal convencional.

O fotdgrafo de publicidade também é considerado autor. A Lei prevé duas
hipoteses especificas para o caso.

A primeira esta prevista na Lei 9610/98, art. 5°, inc. VIII, que se refere

a definicdo da obra feita em co-autoria, ou seja, aquela obra criada em
comum por dois ou mais autores.

E a segunda, esta prevista neste mesmo artigo, letra “g” que se refere
a obra derivada, ou seja, aquela que constitui criagdo intelectual nova,

resultando da transformacé&o da obra originaria.

Na utilizac@o da obra feita em co-autoria sera sempre necessaria a
autorizacdo dos autores que integram essa obra.

A foto é sempre o produto de um autor, portanto objeto de um direito.
Nos casos onde haja manipulacédo digital (retoque, fuséo etc) posterior,
necessariamente autorizada, o direito passa a ser compartilhado.

5. TUTELA JURIDICA DA OBRA FOTOGRAFICA E DOS DIREITOS DE
IMAGEM

| — A OBRA FOTOGRAFICA

1 - A obra fotografica €, como qualquer outra obra da criacao intelectual de
alguém, protegida pelo Direito de Autor, desde que tenha um minimo de
criatividade e originalidade..

2 - Os direitos autorais se subdividem em MORAIS e PATRIMONIAIS.

Dentre os chamados Direitos Autorais Morais, est&o:

a) o de reivindicar a autoria da obra

b) o de exigir que seu nome ou sinal identificador seja sempre indicado
junto & obra ou com a obra. E o chamado “crédito autoral”.

¢) O de opor-se a alteracdes por terceiros na sua obra em qualquer
circunstancia, inclusive quando for, a seu critério, atingir a obra na sua
qualidade ou quando atingi-lo — fotografo — na sua reputacdo como autor
da obra;

d) O de retirar a obra de circulagéo.

Dentre os chamados Direitos Autorais Patrimoniais, estéo:

a) o de usar e dispor da obra como lhe aprouver, inclusive conceder sua
utilizac&o por terceiros;

b) o de ceder seus direitos autorais patrimoniais sobre a obra, até de forma
definitiva.

3 - Alei autoral estabelece que todos os negécios que envolvam direitos
autorais, devem ser interpretados restritivamente. Isso quer dizer que se
no contrato foi concedida a utilizacéo para determinada finalidade, ndo ha



como se interpretar tal autorizacao de forma ampliativa. O mesmo se diga
em relacao a prazo, territorio, midias, etc.

Estabelecido o prazo, o territrio e as midias em que tal criacdo intelectual
podera ser divulgada, ndo se pode ampliar o entendimento de que, além
desses limites, possa a obra ser utilizada por terceiros, sem que haja uma
prévia e nova autorizagdo escrita do seu titular.

4 - LimitagBes ao Direito do Autor na Fotografia:

O titular da obra fotogréafica ndo pode impedir a sua utilizacéo por terceiros
guando:

a) Forem de retratos ou outra forma de representacao da imagem,

feitos sob encomenda, quando realizada pelo proprietério do objeto
encomendado, ndo havendo oposi¢do da pessoa neles representada ou
de seus herdeiros (discutivel);

b) Forem servir como prova judiciéria;

¢) Em quaisquer obra, sempre que a reproducéo em si ndo seja o objetivo
principal da obra nova e que nao prejudique a exploracdo normal da obra
reproduzida, nem cause um prejuizo injustificado aos legitimos interesses
do autor. ISSO NAO SE APLICA A PUBLICIDADE OU PARA FINS
COMERCIAIS.

Neste caso, o usuario da obra deverd atender as disposic¢des legais no
gue se refere ao direito autoral moral, ou seja, deve citar a fonte de onde
extraiu a foto, bem como o crédito autoral, do autor da obra.

5 - Deveres e Obrigacdes do Fotografo

a) Atendimento aos direitos de terceiros na producao da obra fotografica,
guais sejam, somente pode utilizar a imagem fisica de pessoas, quando
devidamente autorizadas pelas mesmas, e onde conste, expressamente,
guais serdo as finalidades, o tempo de uso, o territério e eventuais midias.
O mesmo se diga em relacéo a obras plasticas. Se uma obra plastica
(quadro, escultura, etc) tiver sido fotografada, na sua divulgacéo, dever-
se-a indicar igualmente a fonte, de onde foi extraida a imagem da obra
plastica, bem como a citacdo autoral ou crédito autoral de seu Autor.

Ressaltamos que, para fins comerciais, inclusive publicidade, NAO PODE
HAVER A UTILIZA(;AO DA OBRA FOTOGRAFICA ESTAMPANDO A
IMAGEM DE QUALQUER PESSOA, ASSIM COMO DE UMA OBRA
PLASTICA, SEM A PREVIA, ESCRITA E DEVIDA AUTORIZACAO DE SEU
TITULAR.

b) Nao podera utilizar a obra fotogréafica alheia, sem consentimento do
titular, para criar um novo trabalho, a ndo ser quando a obra alheia ja tenha
caido em dominio publico, o que s6 ocorre, em relacéo a fotografias, 70
anos apos a primeira divulgacdo da obra.

6 - O que muda no Direito Autoral, com o advento da Internet ?

a) As obras intelectuais quando digitalizadas — transformadas em “bits”

— continuam a ser protegidas, desde que originais, criativas e fixadas num
suporte fixo.

b) Os direitos autorais continuam a ter sua vigéncia no mundo on line, da
mesma maneira que no mundo fisico.

c) A Internet pode ser entendida como um grande banco de dados, os
guais podem ser baixados desde que para uso privado e unico. Ndo pode
ser utilizada para reproducéo comercial.

7 - As violagBes que mais ocorrem através da Internet sdo:

a) A reproducéo (inclusive eletrénica), de uma obra, sem a devida e prévia
autorizagdo de seu titular. Alguém que armazena de forma permanente no
seu computador, material protegido pela lei autoral, ndo pode reproduzir
qualquer copia desses materiais sem obter autorizacao dos respectivos
titulares.

b) Manipulacdo de imagens, com altera¢gBes que ndo permitem a
identificacdo da obra original, constituindo-se em obra derivada irregular.

8 - Sanc¢des Civis por infracdo ao Direito Autoral

a) Suspenséao do uso, sob pena de multa diaria e indenizacao;
b) Quando houver infracdo na citacdo do crédito autoral, havera a



cominacao de comunica¢do da autoria no mesmo tipo de veiculo, além de,
em jornal de grande circulacao da sede do autor afrontado, por trés vezes,
além da indenizagdo por danos morais.

Il - O DIREITO DE IMAGEM

1 - Tanto a Constituicdo Federal quanto o Cdadigo Civil, garantem a
protecéo aos direitos da personalidade, tais como a imagem, o nome, a
foz, a intimidade, a vida privada, a honra, etc.

2 - O atual Cddigo Civil estabelece que sdo “intransmissiveis e
irrenunciaveis os direitos da personalidade, ndo podendo o seu exercicio
sofrer limitag&o voluntéria”. Isso quer dizer, entre outras coisas, que ndo
havera possibilidade de transferéncia do direito a uma imagem de qualquer
pessoa, mesmo constando em contrato. Tal clausula sera nula, de pleno
direito. Portanto, o fotdgrafo, mesmo tendo em seu banco de imagens, a
imagem de um modelo/ator ou qualquer outra pessoa, nao podera utiliza-la
sem a prévia e especifica autorizacéo escrita, e sempre de forma objetiva,
indicando a finalidade, o tempo, o territorio, etc.

3 - O Cddigo Civil também garante aos conjuges sobrevivente ou qualquer
parente em linha reta ou colateral, até o quarto grau, o direito de autorizar
0 uso ou fazer cessar o0 uso de qualquer dos direitos da personalidade,
sem autorizagéo, por terceiros.

Isso quer dizer que o fotégrafo ndo podera utilizar a imagem de pessoas
falecidas, sem autorizacao de seus cOnjuge ou parentes nas linhas reta e
colateral até quarto grau, ou seja, até o tataraneto (linha reta) e sobrinho
bisneto (linha colateral).

4 - Em se tratando de fins comerciais — inclusive publicitario — ndo se pode
utilizar a imagem, o nome, a voz ou qualquer outro direito personalissimos
sem autorizagao de seus respectivos titulares, sob pena de responder por
perdas e danos.

5 - Mesmo para fins ndo comerciais — como seria o editorial, o didatico,
o cultural, etc - ndo se pode utilizar a imagem, o nome, etc de qualquer

_J oreropyrora g oreoavora J

pessoa, sem autorizagao do titular, se lhe atingirem a honra, a boa fama ou
a respeitabilidade.

6 - Tais direitos também se aplicam as pessoas juridicas.

7 — Casos mais comuns de desrespeito ao uso de imagem, inclusive na
publicidade:

a) Uso além do permitido contratualmente (seja em decorréncia de prazos,
territérios, finalidades, meios, etc);

b) Utilizacdo de imagem de menores de idade, sem prévia autorizagdo de
seus representantes legais e/ou judicial,

¢) Concesséo irregular por fotégrafos, Bancos de Imagens, Produtoras de
Audiovisuais e outros;

d) Impossibilidade de reconhecimento da pessoa, nas imagens
reproduzidas.
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